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注：1、此次报价为一次性报价，报价后不得更改，如有更改按报价无效处理。报价总金额（大写与小写不一致）、单价错误，以大写为准，如大写错误按报价无效处理。
2、报价单必须盖有报价单位公章，电话、姓名、公章（签字）。报价单后附有符合《中华人民共和国政府采购法》第二十二条规定的条件，有承担项目能力、良好资信、能独立承担民事责任，并具备以下条件：具有独立法人或负责人的营业执照，组织机构代码证，税务登记证、(或三证合一的营业执照)、等相关手续需盖章。须通过“信用中国”网站和“中国政府采购网”进行信用记录查询，被列入失信被执行人、重大税收违法案件当事人名单、政府采购严重违法失信行为记录名单，将被拒绝参加本次采购活动。查询结果以“信用中国”网站和“中国政府采购网”网上打印页为准，查询日期为采购公告发布之后，仍在处罚期内拒绝报价，需盖公章。营业范围不在本次采购范围内的、报价单与本次报价单不一致的、如不是法人签字或盖章必须有法人委托书。以上所有材料在资格审查时，有一项不合格，本次报价无效。
3、项目要求：本次报价总金额不得高于8万元，高于视为无效。不符合采购需求、质量和服务的按无效处理。本次采购价低者为供货单位。





贯彻落实农业农村部《农业生产“三品一标”提升行动实施方案》、省政府《关于持续深化“四个农业”促进农业高质量发展行动方案（2021-2025）》，打造一批地域特色突出、产品特性鲜明的区域公用品牌，培育一批“大而优”“小而美”、有影响力的农产品品牌，鼓励龙头企业加强自主创新、打造一批竞争力强的企业品牌，特制定此方案：

一、邢台鲈鱼区域公用品牌发展背景：
     名品经济鱼种，市场大有可为。鲈鱼与黄河鲤鱼、鳜鱼及黑龙江兴凯湖大白鱼并列为“中国四大淡水名鱼”，鲈鱼肉质洁白肥嫩、细刺少、无腥味，味道鲜美，富含丰富的蛋白质和维生素，可入药，是一种极其珍贵的补品，已成为名贵经济鱼类之一。
中国鲈鱼淡水养殖主要集中在广东、浙江等地，其中浙江地区的养殖产量逐年增长，2019年鲈鱼总产量达47.78万吨，广东、浙江两地淡水养殖总量分别为28万吨、6.51万吨，可见北方鲈鱼淡水养殖总量微乎其微。但从市场角度出发，鲜活的鲈鱼与冷冻鲈鱼价格高近2倍，且得益于京津等高端消费市场的地域优势，邢台鲈鱼产业发展具有得天独厚的市场与地缘优势。

二、邢台鲈鱼区域公用品牌发展思路
目前邢台鲈鱼区产业处于发展初期，主要任务是扩大养殖规模、延长产业线条、推广养殖标准、系统打造鲈鱼品牌。在经济全球化时代，品牌是企业和国家竞争力的综合体现，各地农业品牌化浪潮风起云涌，区域经济发展，将转型为区域品牌经济创造。因此邢台鲈鱼区域公用品牌建设正当时，以品牌引领带动产业升级。
基于邢台鲈鱼产业发展现状，将为邢台鲈鱼品牌提供顶层设计与指导。通过仔细梳理、市场洞察，深入挖掘邢台鲈鱼特色产业发展优势，提炼品牌独特价值体系；为品牌创塑具有地域文化特色、鲜明识别特征的符号体系，为产业发展插上品牌的翅膀。
品牌导入期建设目标：
该阶段需整合全市品牌资源，以系统的邢台鲈鱼区域公用品牌价值体系、符号体系、传播体系等建构、提升、传播邢台鲈鱼品牌价值；构建邢台鲈鱼区域公用品牌管理体系，夯实品牌发展基础，为品牌发展提供组织保障、法律保障、质量保障，建立品牌监管的长效机制，加大品牌保护力度；开展初步品牌传播活动，快速传播品牌形象，扩大品牌知名度与美誉度。

3、 邢台鲈鱼区域公用品牌建设内容与服务过程
做好邢台鲈鱼区域公用品牌创塑应遵循，充分凸显邢台鲈鱼产业价值，讲好邢台鲈鱼品牌文化、叫响邢台鲈鱼品牌。品牌建设初期，具体完成规划一套品牌监管体系，创塑一套整体形象，初步实施品牌传播计划。

（一）邢台鲈鱼区域公用品牌创意表现
在系统化、科学化调研的基础上，对“邢台鲈鱼”品牌进行重点打造。依托产业优势，洞察市场趋势、提炼品牌口号、创作品牌形象、设计产品包装，并对品牌进行生动化设计，与消费者建立有效沟通。
1.品牌创作小组开展创意会制定创作方向
由创意总监召开创意会，参会人员涉及策划、设计、文案，充分研判前期调研资料，通过3-5轮创意会，以头脑风暴形式展开创意联想，绘制品牌联想图，经过讨论确定3-5个创作方向进行创作。创作内容为：
品牌视觉识别系统：
品牌传播口号
品牌logo设计
品牌辅助图形
品牌定位
品牌母子品牌架构梳理
品牌爆品策划
品牌及产品卖点支撑
品牌主形象提炼
品牌/产品包装设计
2.对品牌视觉系统开展市调工作
   在3个创意方向相关内容创作完成后，对创作内容进行市场检测调研，将不同的设计成果制作成调研问卷，在目标人群中进行市场调研，统计消费者对不同方案的喜好程度，根据统计结构及市场意见确定最终的品牌创作方向，并进行修改、完善。
3.设计品牌传播系统
   在品牌识别系统确定后对品牌进行完善，开始设计品牌传播系统，供品牌及产品在各类媒体及传播活动中使用，具体包括：
产品/品牌传播海报
产品/品牌宣传展架
产品/品牌宣传折页
终端/渠道宣传物料
4.设计品牌VI应用手册
   对品牌日常应用规范进行设计，对品牌进行生动化表现，包括办公体系、生产体系、渠道终端体系系列物料。主要内容为：
广告衫设计
车体设计
抱枕设计
道旗设计
吊旗设计
手提袋设计

（二）制定公用品牌使用管理条例及准入准出机制
邢台鲈鱼品牌打造完成后将作为公用品牌，在保护区内作为母品牌可共同使用，为了保障品牌权益，防止滥用及劣质产品对品牌造成的损伤，因此从顶层规划角度制定邢台鲈鱼区域公用品牌准入准出及使用管理条例，只有符合相关标准的企业、合作社、市场主体经过授权后方可使用，保障品牌权益。
    
（三）通过网媒传播宣传品牌建设成果
品牌经济时代下，传播也是生产力。然而基于目前我国农业产业投入大、周期长，对品牌传播的重视程度仍有欠缺，投入的资金亦较为有限，在有限的资金支持下，农业品牌传播要尽量控制成本、贴近目标消费者，并能快速在市场上获得反馈。在品牌建设完成后，依托专业媒体对品牌塑造成果、邢台鲈鱼价值进行传播，提升品牌知名度与美誉度。
通过全国性媒体传播5频次；省级、自媒体传播不少于15频次。
   
四、项目执行清单
	项目
	内容
	费用预算

	邢台鲈鱼区域公用品牌创意表现

	品牌视觉识别系统：
品牌定位
品牌传播口号
品牌logo设计（设计三稿）
品牌辅助图形
品牌母子品牌架构梳理
品牌及产品卖点支撑
品牌主形象提炼
品牌/产品包装设计
	3万元

	
	品牌调研：
品牌创塑完成后对重点市场北京、石家庄、邢台相关消费者进行调研，共计100人次。
品牌传播系统：
品牌宣传展架；终端/渠道宣传物料
品牌VI应用 手册
车体设计；抱枕设计；道旗设计；吊旗设计；手提袋设计
	1.5万元

	制定公用品牌使用管理条例及准入准出机制

	制定科学的品牌管理、准入准出机制，保护品牌资产。
	1万元

	网媒传播宣传品牌建设成果
	国家级、全国性媒体传播5频次
	1.5万元

	
	省级、新媒体传播15频次
	

	合计
	
	8万元


以上所有材料在资格审查时，有一项不合格，本次报价无效。
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